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Tézisek

Tézis |.

Az épitészek, designerek a forma és a funkcié kdzétti viszonyrol az eltelt tdbb mint egy évszazad alatt
a logikailag lehetséges 6sszes valtozatot megfogalmaztak. Ami jelentheti azt is, hogy a szakma
szamara a XX. szazad nagy kérdése megvalaszolasra ker(lt, mar nem jelenthet kézponti problémat. A
formarol és a funkcidrdl alkotott elképzelésiink is valtozott ez id6 kdzben, a két fogalom tartalma is
kib6vdilt.

Az elemzések alapjan megallapithatd, hogy az adott kérnyezeti — tarsadalmi, kulturalis - feltételektl



fuggden lehetséges a forma és funkcid kdzotti viszony adott parositasban a megfogalmazott viszonyok
barmelyike!

A kérdés ma az anyag-struktura-forma-funkcié-kérnyezet-id6-valtozas dsszefliggésében nyer (j
dimenziot, és var ismét megvalaszolasra.

A 21. szézad elején a design evolucids szemlélete adhatja meg a kereteket és tesz kisérletet ennek a
folyamatnak az értelmezésére, mig design evolucios stratégiaként tervez6i modszertannal felvértezve
térekszik a jovo alkotd mddon valb befolyasolasara.

A forma és funkcié kozott az evoluciéelmélet mai elképzelésével dsszhangban a formatervezés a
kdlcsonds lehetéségek végtelen jatékaval teremt kapcsolatot, amelyek koziil a kulturalis
kornyezeti szelekcid véglegesit néhany valtozatot.

Tézis II.

A design torténete a forma emancipalédasanak térténete. A forma tervezése adott esetben
megeldzi a formatervezést. A jelentés és funkcié adas elétti pillanat a forma megjelenésének, az
onmagaban all6 forma sziiletésének pillanata.

A formak 6nértéke, bels6 sajatos rendszere a forma-funkcié viszonyban egyenrangu szerepet kap az
elemzés soran bemutatott térekvésekben. Az alkalmazott szférabdl vald visszalépéssel a forma belsé
struktUraépité képességét, dnszervezd és dngerjesztd lehetGségeit ismeri fel a tervezd. Ez a designban
egy sajatos kettds tervezdi folyamatot feltételez, egyrészt az anyag, a belsé elemek elrendezésére vald
torekvést, masrészt a hasznalo, a befogado iranyitasat, vezérlését, kommunikaciot a kilsé vilag felé. A
targyiasult funkcionalis forma ezért lehet mindig nyitott a funkcionalas, a hasznalat vilaga felé és a
szimbolikus, mitikus, kultikus vilag felé egyarant.

A forma rejtett, illetve eddig csak a mivészetben ismert és elismert, a funkciotél fliggetlen lényegisége
vezérelheti —de mindenképpen alapvetéen befolyasolja- a funkcidadas folyamatat. A funkcidéadassal
val6jaban értelemadas torténik, a forma értelmet nyer szamunkra akkor, amikor megnevezhetévé valik:
ez haz, ez kalapacs vagy ez kavics formaju telefon.

Alkotoként a még térténelmen kiviili és a mar alkalmazott forma torténetiségének ismerete
egyfajta tradici6 értékel6 képességgel ruhazza fel a forma tervezéjét, a designert, mikdzben
alland6 szakmai kapcsolata van a kiilvilaggal, folyamatos dialégusban kdzvetiti (j felismeréseit.

Tézis Ill.

Amennyiben értelmezhetjiik a design és az épitészet eddigi torténetét a fraktal elv szerint, a
fraktalelmélet Iényege és jelentésége a design szempontjabél a szabalyossagok felismerése a
tervezett és tervezhet6 targyaink és kdrnyezetiink Iépték és dimenzigvaltassal is alakithato
struktaraiban.

A fraktal modell alkalmas és hasznos elméleti rendszer ahhoz, hogy a kiilénbdzé térbeli dimenzidkban
megjelend és az egymasba fonddd és egymast generald, 6sszetettebbé vald dsszefliggéseket
felismerni, elemezni és ezeket a folyamatokat hatékonyan befolyasolni tudja. Kilénés tulajdonsaga,
hogy egyszerre vizualis, geometrikus, matematikai nyelven leirhatd és kdzben elvi, filozéfiai, esztétikai,
szakmai kerdéseket is felveté modell. A gondolkodasmédunkat és a szellemi atlatd képességlinket
emeli fel egy tagabb horizontra a fraktal szemlélet, egy Uj eszkdzt biztositva szamunkra, hogy
kiléphessiink a megszokott antropomorf és zoomorf dimenzidinkbdl.



Tézis IV.

A design archetipus a tervezett, funkcionalis targyainknak és épitészeti formainknak az eredeti, &si
alakja. Minden targy egy evolucios folyamat eredményeképpen magaban hordozza eredetét, sajat
funkcionalis 6sformajat és 6sstrukturajat. A gérdg milétoszi Thales utan Jung altal a pszicholdgiaban
megfigyelt jelenség a targykulturaban is felfedezhetd, amennyiben egymassal soha kapcsolatban nem
lévd vagy a regmaltban mar elvalt kultirak nagyon hasonlé targyi formavilagat elemezziik.
Valoszin(sithetd, hogy ebben az esetben nem a kollektiv tudattalanban kell keresnlink a megoldast,
hanem az ember és a kérnyezetének kdlcsénhatasaiban feltételezheté azonossagbanill.
hasonlosagban. Meg kell kiildnbdztetniink a funkcionalis targy archetipusat az arche formatél, amely a
funkcidval valé kapcsolatatol fliggetlenithetd alkotoelem, vagyis olyan forma, amely a kulturalis fejlédés
soran leszakadhat a hordozojardl és énallé formarendkeént a legkilénbzébb funkcionalis targyak
forméjava valhat.

Az archetipusnak a formaja funkcionalis forma, mig az arche forma énall6 formakarakterrel
rendelkezé strukturalt forma.

Az arche forma eredete szerint szarmaztathaté a funkcionalis targyak formajaként vagy a formak
ontérvényii szervezédése alapjan, a két vagy tobb formai alapelem belsé, strukturalis
elrendezédésébdl.

Tézis V.

A targy értelmezhetd, mint a kulturalis gének” sajatos egyittes hatasara létrejott termék. A targy ,gén’,
vagy Richard Dawkins mém fogalmat hasznalva, ,mem” térképének Gsszeallitasa igy a tervezés
modszertananak részévé valhat. A vizsgalt termék archetipusa, 6se a kiinduldpont és az idében
kdvetett valtozasok szambavételével feltarul a targyban régzilt miszaki, esztétika, kulturalis értékek
sora. A szamba vett forma és anyagvaltozasok, a letrejétt termék mutansok, a funkciokeresztezédesek
feltérképezésével elénk tarul a targy ,csaladfaja”, helyesebben ,,termékfaja”.

A targyak szarmaztatasi vonalainak felrajzolasakor mindinkabb egy a bels6, 6ntérvényd, 6nallo logikai
rendre utal6 halé mintazatanak képe tarul fel el6ttiink. Kévetkezteteseket vonhatunk le a jovGbeni
lehetséges valtozatokrol és elemezhetjik a variaciok esetleges kdérnyezetre gyakorolt karos vagy
hasznos voltat. Erthet6vé valik szamunkra, hogy a targyak miként képesek befolyasolni egymasra
gyakorolt hatasaik réven egymas valtozasait.

Tézis VI.

A globalizal6dé vilag gyorsuld termékfejlesztésének, a ,,Gyorsitok” ellensiilyozasaképpen a
targytervezés egy Uj szemlélete a ,,Lassitok” altal képviselt termékfilozéfia és tervezé
moédszertan és ezt erdsité6 marketing kibontakozasa figyelheté meg a designban.

A targyak sorsat alapveté modon befolyasolja a kultira fejl6dése és egy targy léte, fligg az ahhoz a
targyhoz tartoz6 kulturalis szokasok fennmaradasatol vagy elttiinésétdl. Ugyanakkor a design egy targy
fejlesztésével adott kulturalis trendeket, valtozasokat képes befolyasolni. A ,Lassitok” mint az 6kodesign
szakmai kritériumait mar dnmagukban is teljesité targyak hatasukban tulmutatnak a design kdzvetlen
hatéarainal. Egy targy tervezésénél a ,,gyorsit6” és a ,lassitdé” hatasoknak a targyba val6 beépitésével,
az aranyok optimalis kialakitasaval, azok tudatos figyelembevételével jarhatunk el.



