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Bevezetd:

A személyi szamitdgépek és az Internet elterjedésével, a
televizidb-csatornak szamanak gyarapodasaval megndtt az
animdcidé felhasznalasi terilete is. Uj mifajok, a7
szakterlletek jonnek létre szinte egyik naprdél a masikra.
A nagyobb hagyomadnnyal rendelkezd rajz- és Dbabfilmek,
televizids fb6cimek és reklamok tervezése mellett 1Uj
kihivast jelentenek ezek a - magyarul sokszor még meg sem
nevezhetd - feladatok, mint pl. a spotok, ID-k, bannerek

tervezése és kivitelezése.

Doktori programom gyanant egy ilyen, 6nalldé hagyomanyokkal
alig rendelkezé mifajban készitett munkamat szeretném
bemutatni, és mestermunkaként megvédeni. Ez egy 60
darabbél &llé6 “ID”, azaz televizids csatornaazonositd
sorozat, amelyet a DLA-ra készllés évei alatt a magyar
zenecsatorna (“Z+", 2001 nyaratol WVIVA+") szaméara

készitettem el.

Az ID az animdcidé Jjellemzdben alkalmazott felhaszndlasi
teriilete. A készitése soran mindvégig tobb “kilsd”
szempontot kell figyelembe wvenni, igy példaul tekintettel
kell 1lenni a célcsoport és a megbizd elvarasaira, a
mifajbdl adddd technikai és iddbeli korlatokra, stilaris
kovetelményekre stb. A megrendeldi igények szabta szik
hatarok kozdétt ebben a mifajban mégis kivivhatd annyi
mozgastér, ami a produkcidkat egyénithetd karakterdvé, igy
az esetek nagy részében vallalhatdéva teszi. Szamomra ennek

nemcsak alkotdként, hanem tanarként is jelentdsége van.



A Magyar Iparmivészeti Egyetemen folyd animacids tervezd
képzésben a televizids spotok, szignalok, ID-k elemzése és
tervezése Jjo6l hasznalhatd feladatoknak bizonyultak, mert
az onalldé gondolatok kifejezésére mdédot adnak, ugyanakkor
megbizhatdan modellezik a rovid, hirdetés Jjellegt

animadcidés feladatok tervezési sajatossagait is.

A mestermunkahoz kotdds értekezés elsd részében azokat a
szempontokat vizsgalom, amiket az ID-k tervezésénél
altaladban figyelembe kell venni.

A mésodik részben beszamolok az elkészitett ID-sorozatok
tervezése kapcsan felmertlt specialis igényekrdl,
problémakrdl és az ezekre talalt megoldasokrodl.

Végul arrdél 1irok, hogy a Magyar Iparmivészeti Egyetemen
folyd animacids tervezd képzésben mi a szerepe a rovid,
reklam tipust animacidknak, illetve a mlGfajhoz kothetd

iskolail feladatoknak.

1. A tervezés szempontjai

Valamennyi tomegkommunikacidés médiumra Jellemzdé egyfajta
technikai és mifaji komplexitds. A tervezés sordn szamos
elvarasra kell tekintettel lenni, sok - olykor egymassal
ellentétes - szempontot kell figyelembe wvenni. Ez az
Osszetettség egy technikailag és szervezetileg olyan
bonyolult konstrukcid esetében, mint amilyen a televizid,
még inkédbb érzékelhetd. Az elkészlilt munkdkat, illetve az
ID mifajadt 4ltalédnossagaban az aldbbi hat tervezdi

aspektusbdl vizsgalom:



1. Miért alkalmazzdk az ID-t? (A médium kialakuldsa,
szerepe) : a médium 1intézményi hattere; szandékok és

megvaldsulasuk.

2. Ki alkalmazza az ID-t? (A médium tevékenysége és
mikodése): ki és miért kommunikal; szerepek, tevékenységi

kordk az alkotd folyamatban;

3. Kivel kommunikdlnak az ID-n keresztiil? (A médium
kozbnsége): a kozonség azonositasa, megteremtése, elérése
és megtartasa; hogyan taldalja meg a kozdnség az lzenetet,
hogyan valasztja ki maganak, hogyan hasznalja

(“fogyasztja”) és hogyan reagal.

4. Mit kommunikdlnak az ID-n keresztiil? (A médium
abrdazolasi moéodjai): a média altal létrehozott szovegek és
a “walbsag" (események, Otletek, valdsdgos személyek és
helyszinek) kozotti viszony, a sztereotipidk alkalmazasa

és elvetése.

5. Hol alkalmazzak az ID-t? (A médium technoldgidja): a
média mely teriletén milyen technika, technolégia

alkalmazhatd; hogyan hasznaljuk azokat.

6. Hogyan kommunikdlnak az ID-n keresztiil? (A médium
nyelve): milyen kbéd-rendszerrel kommunikdl a médium;

konvencidk és koddok, elbeszéld szerkezetek.



1.1. Miért?

A kereskedelmi televizidk széleskorl elterjedésével sok
minden megvaltozott a televiziés kulturdban. Uj tipusu
mUsorok jelentek meqg, megvaltozott a szerkesztési
gyakorlat és a 1latvany, mas lett a milsorok stilusa és
tempdja is. De maga a tévénézés is mads ma, mint amilyen 20
évvel ezeldtt volt. A televizid vagy a hattérben megjelend
mozgd dekoracid szerepét tolti be, vagy a végtelennek
tetszd kindlat illuzidjat adja. A nézdk tobbsége nem bizza
ra magat egyetlen csatorna kinalatara, hanem a tavkapcsold
segitségével aktivan kiveszi a részét az egyénre (vagy
kbzosségére) szabott televizids programjanak a
szerkesztésében. Ez a televizibd-nézési gyakorlat, illetve
a csatornak kozott kialakult kiélezett piaci verseny
teremtette meg az uUn. ID mifajat. Ennek a mlsorok kozti
sziinetekben, reklam-blokkokban megjelend 5-15 méasodperces
betétnek az az elsdbddleges szerepe, hogy a nézdben iddérdl
idére tudatositsa, hogy melyik csatornat nézi éppen. Ebbdl
a szerepbdl kovetkezik a mifaj megnevezése;

“identification logo”, azaz csatornaazonositd.

Az ID funkcidja sokban hasonlit a rekldméhoz. A nézd
figyelmének megragadasa, a latvany  feszes ritmust,
intenziv idd&ébeli strukturdlédsa, a kozérthetd televiziods
ikonografia alkalmazasa mind rokonitjak a két mifajt. Az
ID azonban elsésorban nem informdlni akar, illetve nem
egyetlen terméket vagy szolgaltatast kivan eladni. Ezért a
reklaménal nagyobb szabadsdgot enged mindazoknak a kreativ
képi, dramaturgiai és hangi megoldasoknak, amik

hozzajadrulnak a nézdék érdeklddésének felkeltéséhez, és a



tévécsatorna altal képviselt tematika és értékrend

megjelenitéséhez.

A csatornaazonositdknak mara két f& kategdéridja alakult
ki. Az egyik tipusba tartozdé ID-k nonfigurativ formakbdl,
szinekb&dl, és a kontextusukbdl kiragadott, igy csak
altalanos Jjelentéssel rendelkezd figurativ képi elemekbdl
épitkeznek. A masik, az uUn. “story ID” azaltal igyekszik a
nézé figyelmét felkelteni, hogy valamilyen rovid,
filmszerd jelenetet, asszociativ képi metamorfdzis-sort,
esetleg egy rovid geget Jjelenit meg. Mindkét tipusu
csatornaazonositédnak fontos része a televizid emblémaja,
esetleg logotipiédja.

Konnyen belathatd, hogy a két fajta ID-nak mas-mas eldnye,
illetve hatranya van. A formai, dekorativ elemekre épild

ID tartalmdban semleges, elsdsorban az érzelemre prdbal

hatni. Hatréanvya, hogy figyelemfelkeltd hatéasa -
60sszehasonlitva a story-ID-val - nem elég intenziv,
raadasul egy idé utan “kiliresedhet”, megszokotta,

érdektelenné véalhat. Ezzel egylitt sokaig, akar évekig is
be tudja tdolteni csatornaazonositd szerepét.

A masodik tipusu ID gyorsabban devalvalddik, nagyobb a
“burn out rate”-je (elfaradédsi, kiégési mutatdja), ezért
néhany hoénapnal tovabb nem tarthatd mlsoron. Addig viszont
rendkivil intenziven képes ellatni a célkodzdnség szamara a
csatorna azonositasat, népszerlsitését. Hatasa &ltalédban
intellektualis Jjellegl, tartalma sokszor meghdkkentd,

provokativ, vagy szellemes.

Az elsd tipust, semlegesebb hatasu ID-k &ltaldban azoknak
a televizidknak felelnek meg inkédbb, amelyek széles

tdrsadalmi réteget céloznak meg misoraikkal. A story-ID



mifajat az un. “tematikus” (pl. sport- wvagy zene-)
csatornak, ezen beliil is kiilondsen a fiatal célkozdnséggel
rendelkezd televizidk wvalasztjak szivesebben. A magyar
zenetévé mindkét tipust alkalmazza, a formai elemekre
tervezett ID-kat &altaldban évente, a torténetre épluldket

hadromhavonta véaltja.

1.2. Ki?

A kOzszolgalati csatorndk mellett a 80- as évek végétdl a
magyar kdbelhaldézatokon is megjelentek a nyugati
kereskedelmi televizidk. Az 11j, 1idegen nyelvd adasok
ko6zott nalunk is feltdntek a zenei csatornak. Ezek koziul
taléan a legmeghatarozdbb az amerikai MTV (Music
Television) wvolt. Ez a csatorna 1981l-ben Robert Pittman
elképzelései alapjan kelt életre. Pittmann megfigyelte,
hogy egyre tobb el&add készit videoklipet hanghordozdja
népszerlsitése érdekében, illetve, hogy a kulonbozd
kéonnylzenei mlsorok iradant a fiatalok korében hatalmas az
érdekléddés. Az MTV elsésorban az amerikai fiatalok
izlésvildgat tiukrozte, és sugarozta szét a vilagban. A
késébbiekben szinte a vildg minden részén alakultak
kéonnylizenel csatorndk, amelyek szintén magukon hordozzak a
megjelenés helyének izlésbeli sajatossagait (MTV Europe -

angolszasz, VIVA - német, stb.)

Az MTV 0ttord és a zenecsatorndk szamara hagyomanyteremtd
szerepet Jatszott abban a tekintetben 1is, hogy egyes
arculati elemeinek, szignaljainak, csatornaazonositdinak a
megtervezésével olyan alkotdkat kért fel, akik korabban
nem a rekladm-iparban, hanem egyedi, “szerzd&i” animécids

filmjeikkel tlGntek ki. A Quay fivérek, Jan Svankmajer,



Piotr Dumala vagy Priit Parn eredeti, egyéni latasmdédja,
és kézmlves igényessége j6 kontrasztot teremtett a zenei
csatorna sok tekintetben “mainstream” karakterével. Az
animacidés mivészek inyencségeit a kozdnség is megszerette,

a késébbiekben mar varta, elvarta.

A Magyar Zenetévé Y“Z+” névvel 1997. Jjunius 27-én kezdte
meg midsoranak sugarzasat a hazai kabelhdldzatokon. 2001
februar 20-ig az HBO Hungary Programming Group (Time
Warner Entertainment, Sony Co., Disney Co.) és a Turner
Broadcasting Corporation kozds vallalkozasaban mikodott. A
2001 februarjaban a VIVA MEDIA AG. 100 %-os tulajdonaba
kerilt tévécsatorna 2001. juinius 4-td1 a “WIVA+” név alatt

jelenik meg.

A megujuld tévé megbrizte addigi sajatosséagait:
valtozatlanok maradtak misorai, célkozonsége és
misorvezetdi garddja. Az UJ tulajdonosok belépése fdleg a
b&éviléd programban érzékelhetd: a magyar kozdnség a VIVA
nemzetkdzi szerkesztdségén keresztiil a német fiatalokkal
egyiddben lathatja nemzetkdzi konnylzenei élet sztarjairdl
sz616 hireket és a velik készult interjukat.

Nem véaltozott a magyar zenék ardnya sem. A sugarzott
klipek minimum 40%-a hazai gyartasu, és az eldaddk 35-40
szazaléka tovabbra is a hazai zenészek koziul keridl ki. A
mUsorokat 1is a korabban megszokott és megkedvelt arcok

vezetik.

1.3. Kivel?

Zavarba ejtden pontos Fellini megfogalmazasa arrdl, vajon

“milyen szempontjai lehetnek annak, aki olyan egybemosddd



tomegre prdébal hatni, mint a televizid kozdnsége. Rengeteg
mindent kell szem eldtt tartani. Tal sok mindent! (..)
Neked kell joél nevelten Dbeadllitanod, haladéktalanul
folkeltened a nézé érdeklddéset, vagy el kell
szbrakoztatnod, 6 wvan otthon, asztalnal 11l, eszik,
telefondl. Ezt neked, az alkotdédnak figyelembe kell venned,
tehdt azonnal igen-igen érdekesnek kell 1lenned, mint
valaha a piactéri mutatvanyosoknak, erémivészeknek,
akiknek a dolga utan sietd gyalogos vagy kocsin utazd
figyelmét azonnal fel kell hivniok, hogy az emberek
megalljanak. Mert ez a kozdnség, ez az Ur - ha mar egyszer
megvett téged - elzar, vagy masik csatorndra kapcsol at, s
beletemetkezik a makardnijaba, ha nem mulattatod. (..)
Ezért aki a tévének kezd dolgozni, annak szem eldtt kell
tartania ezt a légkort, ezt a kommunikdcids alaktant.”

A kb6zdnség figyelmének azonnali felkeltése kildonosképpen
fontos tervezési szempontta valik olyan csatorna esetében,
amelynek a nézdéi zomme 1 tinédzserek. A ktilfoldi
tapasztalatok azt mutatjdk, hogy egy =zenei televizid-
csatorndn keresztiil a 13-29 éves korosztdlyt lehet a
leginkdbb megszdélitani. Nincs ez masképp a magyar fiatalok
esetében sem. A Gallup Intézet 2000. juniusédban kdzreadott
felmérésébdl (Kreativ, 2000. Majus) kidertul, hogy a
megkérdezett 13-17 évesek kozel fele, 42 szazaléka a Z+-ra
kapcsol eldszor.

“Egy atlagos magyar fiatal tizen-, huszonéves hazajon az
iskoléabdl, leteszi a téaskat, majd amennyiben ideje
megengedi, bekapcsolja a tévét. Ez az az idészak, délutan
15 és 20 o6ra kozott, amikor altalaban &k nyomkodjak otthon
a tévé taviradnyitdjanak kapcsoldjat. Erre épit a 72+ tévé,

amely egy szakositott <csatorna: 80%-ban zenét adnak.



Nincsen “meddd szdérasa”, hiszen kizardlag a megcélzott

célcsoportot éri el.” (Kreativ, 1998. oktdber)

Jelenleg a zenetévé 41%-os, orszagos lefedettséggel
rendelkezik, ami tobb mint masfélmillidé héaztartast és
kozel harommillidé haromszazezer potencialis nézdét jelent.
Ezzel jelenleg a Magyar Zenetévé a legnagyobb lefedettségl
kabel-TV Magyarorszagon. Az elért teriileteken a
célcsoportba tartozd fiatalok 88%-a rendszeresen nézi az

adast, amely studidban és kiilsd helyszineken felvett zenei

misorokbdl, valamint videoklipekbd&él &ll. A zenetévé
palettajéan tobbek kozott szerepel kivansagmlsor,
slagerlista, zenei hirek, pletykak, valamint olyan,

fiatalokat foglalkoztatd téméak, mint példaul a szex, az
ismerkedés vagy a humor. A Magyar Zenetévé folyamatosan
szondazza a nézdéi igényeket, és negyedévente azokhoz
igazitja a mlsorokat és a mldsorstrukturat. Ebbe a
negyedévenkénti valtéasba kell beleilleszteni a
csatornaazonositdédkat is. Alkalmanként mas-mds speciadlis
szempontok figyelembevételével, de minden esetben szem
elétt tartva, hogy a célkozdnség elvarja, hogy amit 1lat,

az szbrakoztatd legyen.

1.4. Mit?

A televizid milsorstrukturajadt illetden nagy kilonbség
tapasztalhatd az Osszlakossadg figyelmére szamot tartd, és
a valamilyen specialis érdeklddést kozdnségnek sz610
csatornak kozott. Az elsd tipusu televizid célja, hogy
kiilonbozé érdeklddésli nézdbdcsoportok igényét is kielégitse,
ezért mas-mas mifaji és mas-mas tematikaju mlsorok

(filmek, hirmisorok, vetélkeddk, riportok stb.)

10



valtogatjak egymast. Ezzel szemben a tematikus csatornéak
viszonylag kevesebb tipust mlsort alkalmaznak, és a

misorok tartalma, témaja egymashoz nagyon hasonld.

A zenetévé - tematikajabdl kovetkezdben - elsbdsorban zenét,
mégpedig a legszélesebb kozdnségigényt kielégitd, un.
“pop-dance” tipusu zenét sugaroz. A videoklipeken kivil a
legtobb misor a konnylzenei élet sztarjairdl, a
koncertekrdél, lemezekrdl és magukrol a bemutatott
klipekr8l szdél. A csatorna hangvétele a milsorvezetdk, az
un. VJ-k (Video Jockey) stilusdban érhetd leginkabb
tetten. Ok maguk is sztadrjai, és mint ilyenek, témai a
csatorndnak. Stilusuk az intelligens-provokativ és a
jopofa-felliletes hangvétel kozotti skalan jelenik meg.

A televizid vezetése és koOzdnsége értelemszerlen hasonld
modort var el a csatornaazonositdktdl is. A megengedett
mozgastéren bellil - személyiségembdl fakaddan - a csatorna
szamara készitett munkdim hangvétele a szatirikus,
meghokkentd pdlushoz 4&llnak kozelebb. Legsikeriiltebbnek
azokat tartom, ahol ez -egyfajta derGs humdnummal is

parosul.

A Magyar Zenetévének a kezdetektdl volt - jdbzan, merkantil
érvekre épilé - elképzelése arrdl, hogy mi az, amit a
kozdbnségének adni akar: “A Z+ mas zenetévékhez hasonldan,
image-televizid. Mivel a mi kdzonségink élete sokkal
gyorsabban zajlik, mint mas generacidké, és masképpen
néznek televizidt 1s, nyujtanunk kell nekik azt az
élményt, amit elvarnak télink. Ennek része az is, hogy két
év utan arculatot valtottunk. A jovében is iddénként meg-
megijul majd a csatorna, hiszen ahogyan a ruhadivatban, a

vizudlis kultUrdban is léteznek trendek és &aramlatok. Azt
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adjuk, ami a kozdnséglinknek tetszik, de tisztaban wvagyunk
azzal, hogy ugyanakkor hatunk is rajuk, s nem csak a zenei
izléstkre, hanem egész értékrendjikre.” (Média Kabel

Mihold, 1999. szeptember)

1.5. Hol?

Az ID jellemzben televizids mifaj. Mind a kozszolgalati,
mind a kereskedelmi televizidé haszndlja, de a csatorna
azonositasan kivili, a csatornadt népszerltsitd funkcidja
féleg a kereskedelmi tévékre jellemzd.

A televizid egyszerre tobb érzékszervre is hat,

audiovizualis informacidéforras, nagy tomegekhez Jjut el,

nagy a figyelemfelkeltd hatéasa. Ezek mellett a
tulajdonsagok mellett azonban - és a kozdnség Fellini
megfogalmazasaban idézett kildnleges statusan kivil - jo

par technikai sajatossagot, specialis tervezési szempontot

is figyelembe kell venni.

Az ID készitésének gyakori médja az animacid, ami
latvanyat és technikajat tekintve elvileg
szambavehetetlenlil sok lehetdséget kindl. Az viszont, hogy
a végeredmény milyen technikai megoldas segitségével,
milyen “hordozdén” tud megjelenni, sokat szUkithet ezen a
kinalaton. A tévéképernydre tervezett valamennyi alkotas
tervezésénél és kivitelezésénél szamolni kell az eldre
meghatarozott kompozicids lehetd&séggel, a limitalt
képmérettel, kép- és hangmin&séggel, a kornyezeti
feltételekkel, és a kozdnség televizid-nézési szokasaival
is. Figyelembe kell venni, példaul, hogy a részletgazdag,
fest6i 1latvany altaldban nem érvényesiil, hogy a nagy

totalok, vagy az aprd, érzékeny gesztusok jelentéktelenné
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valhatnak, hogy a készités soran a szamitdgép- illetve a
studidmonitoron megjelend munkanak a nézdék csak egy részét
latjak, mert a televizidk nagy része a kép szélébdl
Jjocskan “levag”, stb. Ez az eszkdz a képek stilusdahoz és
komponalasahoz hasonldan erdsen limitalt lehetdségeket
kindl a hang, a zene alkalmazasa teriletén is. Egy-egy ID
hangi anyaganak eld&készitése és kivitelezése soran éppugy
célszerl egyértelmlségre torekedni, mint a képi viladg, az

animacidé vagy a dramaturgia megtervezésénél.

A televizidra mint eszkOzre érvényes tervezési szempontok
mellett figyelembe kell wvenni a televizidnak mint
intézménynek a sajatossagait 1is. A harom legjellemzd&bb
szempont a munka elé- és elkészitésére vonatkozd specidlis
dokumentacids kotelezettségek, az anyagi lehetdéségek
korlatozott wvolta, és az, hogy a munkdak elkészitésére
szant 1dé a végletekig limitdlt. (A feladatok elvégzésének

végsd hatédrideje legtdbbszor a “tegnap”.)

1.6. Hogyan?

Az ID-k két o) tipusa altaléban egymastdl 361
megkiilonboztethetd képi, zenei és iddébeli logikat kovet. A
formai elemekre épild csatornaazonositd latvanyanak
“onmagaért” kell elsbsorban felelnie. A mozgd szinek,
formak, faktirdk harménidja vagy diszharmbédniaja mindsiti
ezeknek a tipust munkaknak a latvanyat. Jellemzdé elvaras
ezért, hogy az ilyen tipusu ID- latvanya legyen “ujszerd”,
alkalmazza azokat képi megoldasokat, effekteket, amiket
méshol (kildndsen a konkurens csatornédkon) még nem
lathatott a ko&zdonség. A spotok iddbébeli strukturdjanak,

azaz a mozgatds, a tempd és a képvaltids milyenségének
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tervezése a latvannyal szemben tamasztott kovetelményekhez
hasonld, formai elvarasok alapjan torténik. Egyértelmlbben
fogalmazva; ezekkel a csatornaazonositodkkal szemben

tamasztott elsddleges kovetelmény, hogy “j6l1 nézzenek ki”.

A sztorira épild ID-k kozpontjadban a - tagan értelmezett -
torténet 411, elsdsorban ennek eredetisége, aktualitésa és
érthetb6sége alapjan lehet a tervet, illetve magat az
elkészilt munkat értékelni. Az ID felépitésének
szempontjait itt a “torténetnek” kell aldrendelni, ez
determinalja a grafikai stilust, a dramaturgiat, a

mozgatas stilusat és a hangot is.

Mind a formai elemekre, mind a sztorira épild
csatornaazonositdkat érdemes sorozatba szervezni. A

funkcidéjukat ilyen mdédon egymast erdsitve képesek ellédtni.

A zenetévének készitett “story ID-k” tervezésénél, a
mifajnak, és az aktudlis elvaradsoknak megfelelden, sokszor
éltem a humor lehetdségeivel. Az esetek java részében ez
nem egy “onmagadban” 1is vicces toérténetnek, valamilyen
képtelen helyzetre, vagy varatlan fordulatra épitéd
tréfanak a rajzfilmes feldolgozasat Jelentette. A poén
inkabb a kritikatlanul rogzilt mozgbkép-olvasdi
beidegzb6désekre; a sablonos kovetkeztetésekre, a fals
azonositasokra, a nézdé agyadban megkonstrualt ingatag
vonatkoztatadsi rendszerekre épitett. A komikus hatés
ezekben a csatornaazonositdkban elsdsorban abban rejlik,
ahogyan a nézd felismeri, hogy az ID nézése és értelmezése

kozben félrevezetik, hogy “rossz nyomon Jjar”.
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2. A kampanyok, az ID-sorozatok

A kovetkezdkben roviden beszamolok azokrol a
kortilményekrdl, és megrendeldi igényekrdl, amelyek egy-egy
csatornaazonositdé-sorozat kiinduldpontjat Jjelentették. A
ID elsdédleges funkcidja, hogy tudatositsa a nézdben, hogy
a nézett program éppen melyik csatornan fut, illetve, hogy
novelje az adott csatorna nézettségét. Ezek az altalanos
célok azonban altalaban aktualis, konkrét szempontokban
jelennek meg a tervezd szamara, (pl. egy arculati elem
népszerlsitése, a célkozdbnség kiterjesztése, 1Uj képi

megoldasok kiprdbaléasa stb.).

A csatornaazonositdk el8készitése soran tobb szaz
szinopszist, és kb. 150 story-boardot készitettem el.
Ezekben fogalmaztam meg a  kilonbozd képi, formai,
dramaturgiai O0tleteket, lehetd&ségeket. A  megbizéasok
egymasutanja alatt kialakitottam egy egyéni tervezési
technikat arra, hogy az adott témadra hogyan lehet néhéany
nap alatt 10-15, néha tobb, egységes mindségl kis film-
6tletet kidolgozni. Egyszemélyes “brain storming” gyanant
a témara Jellemz®& hivdszavak segitségével (lényegében
kritikai kontroll nélkil) Otleteket, hangulatokat
gylGjtottem. Ezek tudatos szelektalasaval és kibontasaval
készitettem el a szinopszisokat és a story-boardokat.
Ebben a fazisban a “meg nem gondolt gondolatok”, tehat a
népszerlnek, talan sikeresnek 1is 3igérkezd, de valamiért
vallalhatatlan tervek kiszlrése kozel annyi energiat
kivant, mint a "“méltdénak” tartott tervek forgatdkdnyvvé
érlelése.

Bod Péter néha naiv, néha nagyon eredeti kis-katéjanak, a

Szent Hil&driusnak a 205. kérdés-felelete a kdovetkezd: “Mi
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igen nehéz dolog? Elhallgatni azt, amit nem kellene
kimondani. Kimondani ellenben azt, amit nem kellene
elhallgatni.”

Azt tapasztaltam, hogy szamomra a nagyobb nehézséget az
el8bbi Jjelentette: azokat, és csak azokat az otleteket
hagyni ko6zdnség elé keriildé produkcidédva érni, amiket -
akadrhogyan sikeriljenek 1is - 1étrejottik szandékaban

vdllalhatdénak tartok.

2.1. Népek zenéje

Az elsé megbizast alig fél évvel a csatorna elinduléasa
utan kaptam. Ekkor még a zenetévét csak kevesen ismerték.
A sorozat tematikajanak meghatarozasakor ezt figyelembe
kellett venni, ezért olyan kdénnyen értelmezhetd, reményeim
szerint a célkozdnség érdeklbdését felkeltd
csatornaazonositdkat terveztem, aminek az egyes epizddjai
mind a zenérdl, a zenélésrdél szdblnak. A rovid geg-
animacidk tobbsége egy-egy koénnyen azonosithatd nemzet
karakteres zenélési szokasara épll. Ezek a nemzetek,
pontosabban sztereotip rajzfilm-népcsoportok természetesen
nem mindig kothetdék pontos foldrajzi helyhez. A sorozat
célja inkdbb az wvolt, hogy Jjelezze; a zene mindig,
mindenttt, mindenki szamara megjelenik valamilyen
formaban. Egymastdl nagyon sok mindenben kiilonbdzd emberek
is kozosek abban, hogy zenélnek, vagy zenét hallgatnak,
akarhol 1is élnek a wvilagban. Szerettem volna, ha a
zenetévé ezeken a csatornaazonositdkon keresztil @ is
megfogalmazza céljat és vallaléasat; ennek a zenei

sokszinliségnek a bemutatdsat a magyar nézdk szamara.
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Valamennyi ID-sorozatnal kozel ugyanakkora anyagi keretbdl
gazdalkodhattam, és altalaban ugyanannyi ids allt
rendelkezésemre a munkak kivitelezéséhez. Ennek volt egy
olyan gyakorlati kovetkezménye, hogy - mint ebben a
sorozatban 1s - ha tobb csatornaazonositdét kellett

elkészitenem, akkor egyszeriUbb animdcids technikat kellett

alkalmaznom.

Ez ebben az esetben eqgy minimalis kameramozgéas
hasznalataval tervezett, rajzolt, monokrom
karakteranimaciot jelentett. A kivitelezéshez a

hagyomanyos rajzfilm-gyartasi szisztémanak a feladatra
adaptalt, leegyszerlsitett valtozatdt alkalmaztam. A
munkdban rajtam kivil egy animator, egy kulcs- és

fazisrajzold, és egy zenel szerkesztd vett részt.
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“Zenekar” (az ID story-boardja)

2.2. Napszuras

A kovetkezd sorozatot a csatorna nyari kampanyahoz kellett
elkészitenem. A csatornaazonositdk témajat és képi vilagat

ezért magdhoz az évszakhoz prdébadltam igazitani, eqgy
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érdekes és jellemzdéen nyari jelenség, a napszuras uUrigyén.
Ez a téma az eldzd, sztorikra épiild sorozattal ellentétben
azt sugallta, hogy most az ID-k latvanya kapja a
f&szerepet. A  napszuras részben valdsagos, részben
vizidszerld érzésének felidézésére a csatornaazonositdkat
egy félig fotokollédzs, félig rajzolt-festett képi viléagra
épitettem. Elképzelésem szerint ez egy egyszerre realis,
és egyszerre sok képzettarsitast eldidézd vilagot teremt,
amiben az egyszerlU - nyarhoz kothetd - torténetek és
allapotok kelldképpen felhivjak magukra és a csatornara a
nézd8k figyelmét.

Nem akartam a hagyomanyos papirkivagasos animacids
technikat alkalmazni, tartottam attdél, hogy a kozdnség
idejétmiltnak tartja ezt az eljarast. Inkabb a pixillacid
és a rajzfilm keverékét akartam kidolgozni, ami képes
6tvozni a mozgas életszerlségét és folyamatossagat a
latvany dekorativitasaval. Ennek a szamomra Uj technikanak
az alkalmazaséaval az eldzd sorozaténdl nagyobb kockazatot
vadllaltam. Nemcsak én nem készitettem ilyen filmet, hanem
tudomdsom sem volt hasonlérdl, aminek elemzése
felkészitett volna a technikdban rejld lehetdségekre és
buktatdkra. Kisérlet gyanant az ID-k story-boardjait az
alkalmazni kivant képi technikaval készitettem el. A
kisérletek végeredményeként egy olyan mdbdszerre taldltam,
amivel épp a kollazs-mlfaj legjellemzd&dbb eszkozét, az
0116t hagytam hasznalaton kivil.

A kisfilmes kameraval fazisrdl fazisra lefényképezett 35
mm-es film minden kockajarol 9*13 cm-es szines
papirpozitivot nagyittattam, ezeket kaparédssal, festéssel
és beleragasztassal manipulaltam. A képeket Ujra sorba
allitottam és képenként videoszalagon rogzitettem, igy az

utdlag a fényképre keriilt képi elemek egy véletlenszertlen
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mozgd, sikhatast fakturat adtak, ami azonban mégsem hatott
zavardan a folyamatos mozgast biztositd fotd-részletek
mellett.

A majdani ID-k latvanyterveiként is értelmezhetd story-
boardok meggyézték a megrendeldket, de csak alapos
szelektdlas utdn kezdhettem a spotok kivitelezéséhez. A
fényképeken szerepld személyeken és a szines labor
szakemberein kivil egy asszisztens, két rajzold, és egy

zenel szerkesztd segitette a munkédmat.

“Napszuras” (latvanytervek a csatornaazonositdkhoz)

2.3. Téli innepek

A  téli idészak 4altalédban kiemelt fontossagot kap a
fiatalokat megcélzdé milsorok és televizid-csatorndk éves
programjéaban. Ebben az idészakban a televizidzassal
toltott 1dé megnd az egyéb szabadiddés elfoglaltsagok
rovasara. Ez a csatorna megjelenésért felelds szakemberek
szamdra azt Jjelenti, hogy ebben az id&szakban varhatdan
tobb olyan nézé is a zenetévé elé kertl, aki egyébként nem
tartozik a csatorna mlsorainak rendszeres “fogyasztdi”
kozé. Ezért a teli arculat megtervezésekor (a
csatornaazonositodkat is beleértve) az uj nézdék

megnyerésének szandéka az 4atlagosndl is nagyobb hangsulyt
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kap. Olyan 1ID-kat terveztem erre az iddészakra, amelyek
nemcsak latvanyukban, hanem tartalmukban is odafigyelésre,
esetenként allasfoglalasra késztetik a nézdét. Négy nagy
téli innep, a Mikulds, a Karacsony, az Ujév és a Farsang
adtak a sorozat témajat. Az egyes alkalmakat kiulonféle
grafikai stilusban, egy-egy mozgd Unnepi képeslap gyanant
terveztem meg. A szines kis anzikszokon megjelend kedves
figuréak viszont - a sugarozhatdbdsag feltételeit
tiszteletben tartva - provokativ wvagy meghokkentd rovid
torténeteknek lettek a szerepldi.

A  sorozatban alkalmazasra keriild kiilonbozd animacids
technikdk lényegében egyetlen eljaras variacidi voltak. A
rajzi karakteranimdcidban eldkészitett ID-k szinezésének,
kifestésének stilusa és eszkdze (akvarell, szines ceruza,
cellfesték) jelentette az igazi kildnbséget. A munka soréan
egy animatorral, egy fazisrajzoldval, harom kifestdvel és

egy zenei szerkesztdvel dolgoztam egyltt.

“WJbkedvl hdemberek” (fadzisok az ID-bS1)

2.4. E18 logo

A kovetkezd idbdszakban tdébb ID sorozat megtervezésénél is

figyelembe kellett vennem egy Uj szempontot. A megrendeld
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kivansaga az volt, hogy a csatorna emblémaja, azaz a “Z+”
grafikai megjelenése kapjon nagyobb hangsulyt és nagyobb
szerepet a csatornaazonositdkban. A korabbi ID-kban az
embléma Ugy Jjelent meg, mintha formai kerete, szinte
kiiloénadlldé szignalja lenne egy téle tobbé-kevésbé fliggetlen
rovid animacidés filmnek, a tulajdonképpeni ID-knak. EbbdL
a statuszbol kellett most az csatornaazonositdk
fészerepldjévé eldblépnie, a televizid vezetdivel Ugy
lattuk wugyanis, hogy az 1ID-kban a “sztori” tulsagosan
hangstulyossa valt a csatorna emblémdjanak a megjelenéséhez
képest. A tervezett <csatornaazonositdkban az embléma
hangstulyozasanak, és a sztori, geg megjelenésének igényét
ugy prdébaltam egyszerre kielégiteni, hogy az emblémat
minden ID-ban egy olyan, valéds kozegben jatszo6dod
torténetbe helyeztem, amelyben az embléma egy-egy képi
elemet helyettesitett, valami helyett allt. Bar a zenetévé
tiskés-ovalis konttrt ikonja alig hasonlithatdé igazan
barmihez is, egyénitett mozgadsa és hangja, valamint
figurativ koérnyezete révén “antropomorfizdlni” lehetett,
akdr biciklikerékként, akar egy darab sajtként, wvagy akar

egy Ujszilottként jelent meg az adott ID-ban.

A readlis kozegben megjelend embléma képi megjelenitésére a
korabban kikisérletezett fényképalapu technikat
alkalmaztam. A nyari kampanyban hasznalt latvanyhoz képest
a lényegi kilonbség ennél a munkanal az volt, hogy
egyaltalan nem hasznaltam a fényképezett hattereket.
Ezaltal a térben mozgd, mégis erds konturral hangsulyozott
sikszerli fotbd-elemek, és az embléma mesterséges-sikszeri
megjelenése kozott sikerilt megteremteni a képi
kapcsolatot. A mésik - dramaturgiai - kildnbség, hogy

ebben a sorozatban nem alkalmaztam vagast, az 1ID-k
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legtobbjében még kameramozgast sem. Ennek az volt az oka,
hogy most magat a képek nagy részét kitoltd emblémat, és
nem az altala képviselt “torténeteket” akartam
hangstlyozni.

Ehhez a feladathoz Jjéval tobb story-boardot kellett
elékésziteni, mint ahdny ID-re megbizast kaptam, a
csatorna vezetését ugyanis - érthetd okokbdl - egy ilyen
jaratlan utat megcélzd program igazardl sokkal nehezebb
volt meggydzni. Végil a dontésiik helyességének szakmai
visszaigazolasat az 1999-es “Kamera Hungaria”, a
televizidés mlsorok magyarorszagi fesztivalja hozta, ahol
ez a sorozat a “fbécim, wish, animacid” kategdridban
elnyerte a fd&dijat. A csatornaazonositdk elkészitésében a
szerepldkon és a laboransokon kivil Osszesen eqgy

rajzoldéval és egy zenel szerkesztdvel dolgoztam egylitt.

“Z+ biciklikerék” (rajzok az ID story-boardjiabdl)
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2.5. Z+ mindenKOR

A kovetkezd sorozat megtervezésénél annak a hangstlyozéasa
volt - az addigiakon kivil - a legfontosabb szempont, hogy
a csatorna stabilan jelen van a hazai médidban, hogy nem
jutott a néhany hoénap alatt kifulladd és elbukd
kereskedelmi csatornak sorsara.

A zenetévé szlk kétéves fenndlldsat a nézettség egyértelmi
novekedése ellenére sem volt konnyld Jjelentds multként,
vagy az eljovendd sziklaszilard biztositékaként bemutatni.
Ahhoz, hogy a piaci versenyben vald eredményes
helytdllasnak mint {zenetnek a megfogalmazasa se tul
kisszerd, se tul Dbombasztikus ne legyen, az érték-
allandésag kifejezésére nem a zenecsatornahoz kothetd
ikonografiat, hanem egy attdél gydkeresen  kiilonbozd
jelrendszert, a képzdmlvészet toOrténetébdl vett kdzismert
példadk sorozatdt valasztottam. Azt reméltem, hogy a
televizidzadst messze megeldz8 korok vizudlis vetiiletei és
a fiatal zenecsatorna jellemzdé arculati elemének egylittes
hasznédlata lesz annyira groteszk, hogy ezt a nézdk az
idétlenség jatékos megjelenéseként érezzék-értelmezzék. A
zenecsatorna embléméaja minden ID-ban mas-mas
mivészettdrténeti korszak, vagy szerzd abrazolasi szokéasa
szerint Jjelenik meg a képernyén. A logo - az elbzd
sorozathoz hasonlbéan - ezekben a spotokban 1is mindig
helyettesit wvalamit, wvalami helyett &ll. Ezek az egyes
képek fé témai, kodzponti alakjai.

Ebben a sorozatban a c¢satornaazonositdédk mindegyikének
ugyanaz a dramaturgiai szerkezete: kialakul (festményként,
nyomatként, karcként stb.) a csatorna emblémdjat 1is

tartalmazdé kép, majd a 1latvany emblémén kivili részei
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tonkremennek: megkopnak, leperegnek, megsotétednek. Az ID
végén irott és hangzdé formdban megerdsitést nyer a spot

Uzenete, egyben a kampany szlogenje: “Z+ mindenKOR".

A csatornaazonositdk kivitelezésére két mbdbdszert tartottam
elképzelhetdnek. Vagy az egyes képalkotd technikikat
alkalmazva, vagy azokat szamitdgépen imitdlva hozom létre
a kivant latvanyt. Egyik mbédszert sem tartottam
kompromisszumnak a masikhoz képest, az elsé megoldas
hitelesebbé, a masodik kdtetlenebbé tette volna a
képalkotast. Tekintve azonban, hogy a bemutatédsra kerild
kép mindenképpen egy semleges és az anyagszerlséget
legfeljebb reprodukalni képes hordozdédn (a TV-monitor
szines, fényld pontokbdl 0Osszealld felilletén) TJelenhetett
meg, a masodik megoldéas, tehat a szamitdgépes imitacid
mellett dontottem. A valasztasom azt is jelentette, hogy a
feladatot kiilonbozd munkafazisokra tudtam tagolni, hogy a
szlikséges korrekcidkat pdtldlag is el tudtam végezni,
tehdt Osszességében joéval kevesebb kockdzatot wvallaltam.
Az ID-k id&beli felépitését az Adobe Photoshop szoftver
altal felkindlt layerek alkalmazaséaval, a képrétegek
egymas folé rendelésével készitettem eld. A fazisokat
ugyanebben a programban készitettem el, a szekvenciédkat
Adobe Premiere szoftver segitségével flztem Ossze.

A munkdban két szamitbdgépes operator és egy zenei

szerkesztd volt a segitségemre.
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“Z+ mindenKOR” (vazlatok az ID-khoz)

3.6. Z pussz! Variacidék egy témara

Ebben a sorozatban azt a megrendeldi igényt kellett
elsésorban szem eldétt tartani, hogy az ID-kban kapjon
nagyobb hangstulyt a c¢satorna nevében megjelend “plusz”
szb.

A kb&zoOnség, de még a televizids szakma 1is “Z-tévé”-ként
emlegette a csatornat, ami egyrészt egy zugldi, helyi
érdekl kédbeltévével wvald névazonossag miatt, mésrészt
altalanos marketing szempontbdél i1s elfogadhatatlannak

tint.

A feladat megoldasédban két - egymastdl fliggetlen -
gondolat inspirdlt leginkabb:

A “plusz” szdét izlelgetve, kUlonbozd szddsszetételekben
felvéve és visszahallgatva feltlnt a hasonldésdaga az inkébb
hangutanzd, mintsem konkrét jelentéssel rendelkezd “pussz”
szbéval. Ugy éreztem, hogy ennek a szdédnak a hangulata kdzel
all a csatorna altal képviselt vilaghoz, ezért a csdbdk, a
puszilkodds témakdre a munkdm egyik kiinduld pontja lehet.
A masik Ut, amin elindultam annak a megfogalmazasa volt,
mit is kivan Jjelenteni a tévétarsasag Onmeghatarozasara a

nevében megjelend “plusz” fogalom. Nyilvanvald, hogy ezen
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a helyen ez a sz6 nem valamiféle kvantitativ Osszegzd
funkcidéra utal, hanem azt akarja sugallni, hogy a
csatorna, vallaladsa szerint valaminek a maximuma, azaz
“tébb, mint ZENE”.

A készild csatornaazonositdkban ennek a mindségi
tobbletnek a fogalmdt akartam képekben és szituacidkban
megjeleniteni. A sorozatot a kdzismert békakirdly mesének
arra a Jjelenetére épitettem, amikor a békabdél kiralyfi
valik. Az atvaltozids-jelenet egyszerre adott lehetdséget
arra, hogy megjelenjen a “plusz” szd mbdédosult hangalakja,
és a szd alkalmazni kivant jelentése is.

A csatornaazonositdk mindegyike ugyanarra a zenére épil,
és ugyanazzal a képsorral kezdddik. Ezzel a kOzdnség
figyelmének ébrentartdsa volt a célom. Az ID elsd néhany
masodpercében ugyanis még a csatorna rendszeres nézdje
szamadra sem deril ki, wvajon latta-e mar ezt az ID-t, vagy
sem.

A csatornaazonositdk képi stilusa a mar kordbban két
kampanyban is alkalmazott fénykép-alapt animacidnak egy
sorozatgydrtdsra 1s alkalmassd egyszerlsitett valtozata
volt. A kosztimds mesefilmek képi kliséjét idézdé redlis
karaktereket vastag szines konturral, és egységes vibrald
festett héattérrel kombindltam, ezzel a képek dekorativ,
illusztracidé Jellegét akartam erdsiteni. Ugyancsak ezt
célozta az egy Jelenetben tartott fix kamerakép. A
grafikai elemekkel manipulalt fényképeket ezuttal 16 mm-es
filmre vettem fel.

A csatornaazonositdkon a harom szerepldvel, egy
asszisztenssel, egy rajzoldval és egy zeneil szerkesztdvel

dolgoztam egyutt.
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“Wariacidk egy témara” (képek a csatornaazonositdkbdl)

2.7. Hasznalod a fejed?

A népszerlség novelése érdekében a zenetévének
folyamatosan bdévitenie kellett az orszagos lefedettséget,
azaz a mlsorait egyre tobb hédztartasba, egyre tobb
potencidlis nézdéhoz kellett eljuttatnia. A mésik bdévitési
irdnyt az eredenddé célcsoport, tehdt az iskoldba Jjard 13-
19 évesek igényének kielégitése mellett a kozdnségréteg
kiterjesztése jelenthette. A kovetkezd felkérés elsdbddleges
szempontja az volt, hogy az ID-k legyenek képesek
megszdlitani a fiatal felndétt generdcid tagjait, a méar

munkdban 4116 és a felsdoktatdsban tanuld fiatalokat is.

A kovetkezd kampany csatornaazonositodit ezért a
felel8sségvallalas, a kritikus gondolkodas  igényének
témajara akartam épiteni. A készitendd ID-sorozat, illetve

az adott kozdnség-réteget megcélzd kampany Osszefoglald
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cimélil ezeknek a fogalmaknak egy Jj6l1 mondhatd és képszerd
kifejezését hasznaltam: “Hasznald a fejed!” Ennek a
fogalomnak a képi megjelenitésére egy kishuszon koru fiu
arcat, pontosabban fejét valasztottam. Részben
fotokollazs, részben szabadkézi rajz alkalmazasaval az ID-
kban ez a fej Ugy jelenik meg, mint amit - szd szerint
értelmezve a cimbéli programot - valaki valamire hasznal.
A groteszk, néha bizarr torténések sordn a fejbdl
kiilénb6z& hasznalati targy, pl. 1léggomb, szamitdgép, WC-
tartdly vagy autdsztridda-csombdpont valik.

A vélhetden szokatlan képzettarsitasok magyarazd
60sszefoglalasaként az ID-k végén megjelenik a csatorna
emblémdja és a sorozat cimének kérdd mddu valtozata:
“Hasznalod a fejed?”

A csatornaazonositdk képi megjelenitésére ujbol a
fényképezett fazisok grafikai manipulalasanak technikajat
valasztottam. Ezuttal a grafikai elemek mennyiségi
tulstlya Jjellemezte az ID-kat. A mozgéds kontinuitéaséat
biztositd fotdzott szekvencidkbdl csak egy-egy kéz, targy,
illetve az arc maradt. Az otlet jellegébdl addddan ebben a
sorozatban sem alkalmaztam vagast és kameramozgdst. Az ID-
k tartalma szamomra nem egy hagyomanyos rajzfilm-tdrténet,
hanem inkabb egy statikus forma, pl. egy maszk, egy fotd
vagy egy plakat “dramaturgiajat” sugallta.

Szamos vazlat eldzte meg azt, ahogyan az ID-kban a modell
fejét mas-méas karakterré formaltam. A félkdzeliben
abrazolt figura fotd-arcat kilonbozd grafikai modorban
rajzolt testtel, hajjal, kOrnyezettel egészitettem ki.
Végiil homogén hattér alkalmazasa és a rajzolt test
elhagyasa mellett dontottem. A tul sok kiegészités ebben
az esetben {igyeskedésnek hatott wvolna, rdadasul elvonta

volna a figyelmet a lényegrdél, arrdél, ami a fejjel
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torténik. Biztam abban, hogy az arccal allandod
interakcidéban 1évé, “térben” mozgd kezek és targyak révén
a test nélkil abrazolt fejek nem fogjadk a lenyakazottséag
kellemetleniil naturdlis hatasat kelteni. S&t, hogy éppen
az valdésul meg, amit a program sugallni kivan, azaz hogy a
fejek 1latvadnya mar nem egy-egy redlisan abrazolt emberi
testrészt, hanem egy-egy ideoldgiét, gondolatot  tud
képviselni a csatornaazonositdkban.

Segitségemre voltak: a szerepld, egy asszisztens és egy

zenel szerkesztd.

“Sisak” (rajzok az ID story-boardjabdl)
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2.8. Jojj el, kedves Télapod!

A  kovetkezd téli  kampany készitésére aranylag nagy
szabadsagot kaptam. A csatorna jellegéebdl, az ID
mifajabol, illetve a csatornaazonositdk megjelenésének
idépontjabdl adddd tervezési szempontokon kivil egyéb
speciadlis iranyelvek nem kototték meg a kezem.

Az eddigi sorozatokhoz hasonldéan most 1is olyan ID-ket
akartam késziteni, amik azaltal valnak szdbérakoztatodova,
olyvkor taladn meghokkentdévé, hogy a képi és fogalmi klisék
Ujragondolasara késztetnek. Ehhez egyetlen, nagyon sok
ktilonds, 361 karikirozhaté6 tulajdonsaggal rendelkezd
“téli” karaktert, a Mikuléast valasztottam.

December elején minden gyerek eltopreng azon, hogy ki is
az a Mikulas; mit csindl, amikor nem Mikuléds; hogyan tud
bejonni a csukott ablakon; hogy tud minden gyerekhez
eljutni; és véglul, hogy vajon létezik-e egyaltaldn. A
sorozatban jatékos feleleteket taldltam ki ezekre a
kérdésekre, olyan emberként mutatva be a Mikulast, aki
hozzank, néha faradt, néha ideges vagy komisz, hGs-vér
emberekhez hasonld.

Az ID-k képi wvildgdban a karakter deheroizédlaséanak a
szandékat szerettem volna hangstlyozni. Az egyszerd, fehér
alapon fekete és piros szinekkel abrazolt hattér, és
Mikuléas egyforman hangstulyos, pontosabban egyforman
hangstlytalan. Az er8sen limitalt animaciodval
megelevenitett Mikulas-kisember még akkor 1is félszeg
mellékszerepldként Jjon-megy az epizddokban, amikor rajta
kivil senki nem 1is latszik a képen. Reméltem, hogy a
sztorikat ez az abrazolasi és mozgatasi technika 1is
erésiteni fogja, amennyiben ez a megjelenés komikus

kontrasztjadva lesz annak a barokkosan gazdag Mikuléds-
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képnek, ami a nézdék legtodbbjének fejében él. A manudlisan
animalt ID-k szinezését, editdlasat és hangositasat
szamitdgépben végeztem, Adobe Photoshop és Adobe Premiere
programok hasznalataval. Ezeknél az ID-knal csak a =zenei
szerkesztd segitségét vettem igénybe.

Ez a sorozat elnyerte a VI. Kecskeméti Animacids

Filmfesztival rekladmfilm kategdéridjdnak fdédijat.
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“Cipd” (az ID story-boardja)

2.9. VIVA+ ugyanaz nagyban!

A Z+ televizid tulajdonos- és névvaltozéasaval a
csatornaazonositd spotokra két fontos feladat harult.
Egyrészt segiteniiik kellett abban, hogy a nézdék mieldbb
megismerjék és megkedveljék a csatorna UJ nevét és 1U1j
logojat, masrészt pedig kommunikalniuk kellett, hogy a
csatorna a megujult arculattal és logoval is ugyanaz a mar
ismert és a kozdnsége 4altal megkedvelt televizid marad,
mint amilyen a névvaltozas eldtt volt. A tervezett story
ID-k elsb6sorban ennek a két szempontnak igyekeztek
megfelelni, a koévetkezdk szerint.

A spotok cimére tett javaslatom “UGYANAZ NAGYBAN” volt. Ez

a Jjoél mondhatdé rovid mondat  tdébb  szempontbdl @ is
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optimalisnak igérkezett a VIVA+ televizid aktualis
Uzenetének kifejezésében. Egyszerre sugallta a csatornanak
azt a szandékat, hogy tartsa magat ahhoz az Uthoz, amin
elindult, és amit jarva a kdzonség tetszését elnyerte, és
egyszerre utalt arra a szandékara, hogy ezt az 1j
lehetéségeket kihaszndlva még koOvetkezetesebben, még

nagyobb profizmussal tegye.

A szlogennek ez a Jjelentése a spotokban egy latvanyos
formai megoldas keretei kozott Jelenik meg. A
szuperkdzelibdl induld kamera az egész film alatt
folyamatosan tavolodik, de egy “kép a képben” megoldéssal
a totédlla nyild kép UGjra mikro-része lesz annak a
kézegnek, amiben a spot jatszddik. Ezaltal az ID-k
egyszerd alaptdrténetei egy redlis és emberkdzeli plusz
lizenettel gazdagodnak. A sport, kaland, kapcsolatteremtés,
bardtsag, strandolas, utazas stb. fogalmak a spotokban a
maguk realitdsdban jelennek meg. Az Onmagaba zarddd,
“dinamikusan statikus” kameramozgas ezek kiteljesedését,
kiteljesedésének redlis lehetdségét sugallja.

Ezek a pozitiv, vélhetdéden minden nézd szamadra értéket
hordozdé {lizenetek a spotok mindegyikében 0Osszekopirozddnak
a VIVA+ televizid jelenlétével. Ezt egyrészt a filmekkel
allandé feszes szinkronban hangz6é zene, masrészt a spotok
formai keretét add, és a spotok kozben is fel-feltlnd “+”
motivum biztositja. A kicsiben és nagyban ugyanugy
megjelend motivum a spotok végén egészil ki a teljes
“WIVA+” logova, mintegy megnevezve és értelmezve azt a
kozeget, amiben a 10 masodperces ID-k jatszddnak.

Az ID-k otletétdl ebben az esetben szinte
elvalaszthatatlan volt a képi megjelenités. Bizonyos volt,

hogy vagéas nélkiuli, folyamatos és egyenletes kameramozgast
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és minimalis karakteranimacidt fogok alkalmazni a
spotokban. A grafikai technika kitaldlasdban elsdésorban
nem is az volt a kérdés, hogy “hogyan akarom?”, hanem a
“hogyan lehet?”. A f&8 problémat az Jjelentette, hogy a
hagyomanyos kameraval, vagy szamitdgépes kamera-

imitdcidval wvald eltdvolodast ekkora léptékek kozott nem

haszndlhattam. Ahhoz, hogy minden egyes mozgasfazis
ugyanazt a grafikai mindséget (részletgazdagsag,
kontuirvastagsaqg) nyujtsa, az eltdvolodéast rajzi

animacidéval kellett helyettesiteni, tehat az ID-kat végig
kellett animalni. A szinezést és az editaléast
szamitdbgépben, az eldébbi sorozatnadl alkalmazott szoftverek
segitségével végeztem el.

Ennél a megbizasndl egy szamitdgépes operdtor-kifestd és

egy zenel szerkesztd segitette a munkamat.

“Sziget” (rajzok az ID-bdl)

33



3. ID-k az egyetemi animacidés tervezd képzésben

Az egyetemen 1961 6ta folyik animacidés filmes szakemberek
képzése. Ez kezdetben fdéleg rajzfilmrendezdk oktatésat
jelentette. Ma a szakirany feladata ennél Osszetettebb.
Animacidés filmtervezdkre és -rendezdkre a hagyomanyos
rendszerben mtkodéd studidk tovabbra is igényt tartanak. A

szakiranynak ugyancsak nagyon fontos feladata ma is, hogy

- szellemi és alkotdé mbhelyként - a hallgatdknak
lehetd&séget biztositson egyedi animacids filmek
létrehozésara. Ezen kivil viszont a televizids

latvanytervezés, a reklam és a multimédia kiilonbozd
terlileteinek is sziiksége van az innen kikertld

szakemberekre.

3.1. Animacidé tervezési feladatok

A szak képzési rendszere a fenti elvarédsokra épul. A

tervezési feladatok sorédn az elsd négy tanulmanyi év alatt

a hallgatdék megismerkednek az animécidé legjellemzdbb

megjelenési formadinak a sajatossagaival:

1. Félév: animacid/fotd/grafika/vided: Fotd és grafika

tervezési feladat. Animdcids szaktervezés feladat nincs.

2. Félév: animécid/fotd/grafika/vided: “mozgdkép-targy”:

Olyan installacid tervezése és kivitelezése, amely altal

létrejdn a mozgdkép-illuzibd.
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3. Félév: animdcid/vided: “dramaturgiai gyakorlatok”: Egy-

két hetes feladatok a mozgdképes tartalomkozvetités
képességének elsajatitasara, a szituacids gyakorlatoktdl a

story-boardig.

4. Félév: animacidé/videbd: “targyanimacid”: Targyak

megelevenitése, karakterré formalasa, a7 viszonyba

helyezése megmozditasuk, megmozgatasuk altal.

5. Félév: animdcid : “rajzfilm”: RoOvid rajzfilm tervezése
] J

és kivitelezése adott dialdg és grafikai stilus alapjan.

6. Félév: animacid : “babfilm”: Rovid babfilm (vagy egyéb,

kamera alatti mozgatéassal késziildé animacid) tervezése ¢és

kivitelezése megadott szinopszis alapjan.

7. Félév: animacid : “interaktiv film”: A nézd aktivitéséat

is alkalmazd dramaturgia hasznédlatéaval konkrét,
alkalmazott jellegli  tervezési feladat (sajat mozgd
portfolid, reklam, internetes arculat) tervezése és

kivitelezése web-site vagy CD-rom formaban.

8. Félév: animacid : “televizid—-animdcid”: Televizids

spot/ID/klip/reklédm tervezése és kivitelezése szabadon

valasztott animacids technikaval, megadott témaban.

9. Félév: animacidé : “diploma eldkészités”: Szabadon

valasztott témaju és technikaju animacids feladat
munkatervének, latvanyterveinek, story-boardjanak és

hangos animatikjanak az elkészitése.
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10. Félév: animacid : “diploma kivitelezése”: A hallgatd,

az altala valasztott konzulens tanar javaslatainak
figyelembevételével az eldzd félévben eldkészitett, és a
szakirany tanarai altal jovahagyott diplomamunkajat

elkésziti.

3.2. Az ID és a rokon mifajok a képzésben

A tervezési feladatok sordban a diplomaév eldtti utolsd
félévben kapnak helyet azok a feladatok, amik a rovid,
reklam Jjellegl televizidés megbizasokra készitik fel a
hallgatdékat. A feladatok integraljdk azokat az ismereteket
és készségeket, amiket a hallgatdk a korabbi
szemeszterekben sajatitottak el a tervezési feladatok,
dramaturgiai és vagasi gyakorlatok, zenei gyakorlatok,
operatédri és animacids gyakorlatok, tipografia-, figura-
és hattértervezés feladatok, babkészités, illetve
szamitdgépes gyakorlatok sordn. A hallgatdknak a tervezés
folyaman figyelembe kell venniiik a felhasznadldsi teriiletek
sajatosséagat, és alkalmazkodniuk kell hozzdjuk, mint
példadul egy televizids csatorna arculata, stilusa, az
adott TV-misor témaja, célkozonsége, jelentkezési
idépontja, gyakorisaga valamint formaja.

Ismereteket és tapasztalatokat kell, hogy szerezzenek az
egylittmikodésrdl, a kozds munkdrdl a produkcid tobbi
alkotdjaval (rendezdk, szerkesztdk, vagodk stb.). A
technika kivalasztasaban maximalisan érvényesilniik kell
azoknak a szempontoknak, amelyek a nézdk elérését, az
Uzenet, informdcid, termék kommunikdlasat a lehetd legjobb

hatasfokkal szolgaljak.
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Amennyiben erre lehetdség wvan, ebben a félévben a
hallgatdk olyan feladatokat kapnak, amik alapja valamilyen
valdés televizids megrendelés, vagy meghivasos palyazat. Ez
a fent emlitett tervezési szempontok Ujszerlsége mellett
még inkabb motivalja a hallgatdkat abban, hogy
koncepcidzusan, és még nagyobb feleldésségtudattal végezzék

a munkajukat.

Ennek is koszonhetd, hogy ezeknek a tervezési feladatoknak
az eredményei altaladban J61 szerepelnek rendeltetési
helylikodn, azaz a mindennapi alkalmazasban. Tervezési
feladatként hallgatdink tobb televizids csatorna, illetve
orszagos rendezvény mozgdképes azonositdjat elkészitették,
példadul egy ID-sorozatot a Z+ televizid szaméra 1998-ban,
a 30. Jubileumi Jatékfilmszemle szignal-filmjét 1999-ben,
és a VI. Kecskeméti Animacidés Filmfesztival szigndlfilm-

sorozatat 2002-ben.

Olykor lehetéség van arra, hogy ezt a tervezési feladatot
valamilyen nemzetkdzi palyazathoz vagy esesményhez kdssiik.
Alegrangosabbnak szamit ezek kozil a Music Television
altal kiirt “Free vyour mind” nemzetkdzi animacidés 1ID
forgatdékonyv-palyadzat. Ezt eddig mar két alkalommal is a
szakirany hallgatdéja nyerte, az elkészilt filmeket az MTV

vilagszerte sugarozta.

3.3. Egy nemzetkozi konferencia tapasztalatai

A nemzetkdzi megmérettetésekre nemcsak azért van sziiksége
a szakmai képzésnek, mert a siker reménye személyes

motivacidét jelenthet a hallgatdéinknak. A fesztival-
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helyezések, és a nemzetkdzi palyazatok értékelése fontos
szakmai informacidét jelentenek a tanarok szamara is. Az
ilyen visszajelzésekre annal is inkabb raszorulunk, mert a
rokon oktatasi intézményeknek a felépitése, oktatéasi
gyakorlata, a képzésben alkalmazott feladatai, és
elkészilt hallgatdi vizsgamunkai altalaban nehezen

hozzaférhetd, vagy egyaltalan nem publikalt dokumentumok.

A kulonbozé felsédbfokl oktatdsi intézményekben mikodd
animacids szakiranyok kozotti szakmai szemponta
tapasztalatcsere igénye hivta életre a 2002. majuséaban
elsd alkalommal megrendezett KISKAKAS animaciés
Filmnapokhoz kapcsolddd tudomanyos Ulésszakot. Az esemény
hdzigazdajan, a Magyar Iparmivészeti Egyetemen kivil tiz
olyan kulfoéldi intézmény vett részt a rendezvényen,
amelyben Jjelentdés multtal és eredményekkel rendelkezd
animacidés szakirany mikodik (pl. az amerikai Californian
Institute of Art, a brit Royal College of Art, a norvég
Volda College, vagy az 1indiai ©National Institute of
Design.)

A majus 22-én megrendezett szakmai konferencidn az
egyetemek egy-egy képviseldje tartott eldbadést, bemutatva
a kiilonbozd iskolak animacids szakjaira jellemzd képzési
logikat, tematikat, és a mogottik a4l116 szakmai, kulturalis
és intézményi hatteret. Az oktatas felépitésének
ismertetésén kivil sor keriilt hallgatdéi vizsgamunkak

bemutatédsara is.

Animaciot felsd6foku szinten Jjellemzdben két tipusu képzési
rendszerben oktatnak Jjelenleg. Az egyik <csoportba a
filmmivészeti egyetemek, akadémiak részeként mikodsd

(gyakran poszt-gradualis képzési formajd) animacids szakok
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tartoznak. Ezek a mifajt kizardlag mint mUivészi

kifejezbeszkozt, 1illetve mint “animacids szerz4i film”
kategériadt vizsgaljak. Ezt a megkdzelitést  tikrozik
ezeknek a szakiranyoknak (pl. Filmakademie Baden-

Wirttemberg, Royal College of Art) a tanmenetei, tervezési
feladatsoral is.

A  mésik tipusu (média, kommunikacid, “iparmivészet”
profilt) intézmények az oktatott diszciplindknak, igy az
animacidénak az alkalmazott felhasznaldsi teriileteire 1is
nagy hangsulyt fektetnek. Ezekben az intézményekben -
hasonldan a MIE animécid szakirdnyanak programjdhoz - a
reklam jellegl televizids rovid animacidk eldkészitése és
kivitelezése a kiemelten fontos tervezési feladatok kozé
tartoznak. (Jellemzd&en az animacid alkalmazott
megkdzelitése dominal a holland Utrecht School of Art, és

a norvég Volda University College intézményeiben.)

A rendezvény egyik kedvezd tapasztalata volt, hogy az
animacidénak ezen a teriiletén hallgatdink felkésziiltsége és
eredményei a nemzetkdzi  Osszehasonlitéds prébajat is

kialljak.
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